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Presseinformation

rtk Gruppe veranstaltet europaweite Roadshow

Erfolgreicher Start fur ,,Feel the Destination & Chill - Turkei“ —
rtk, Reiseland und TVG begeistern Reisebiiros in Diisseldorf,
Brussel und Wien mit moderner Destinationsvermarktung

Burghausen / Hamburg / Miinchen, 12. Mai 2026. Manchmal beginnt
erfolgreiche Destinationsvermarktung nicht mit einer klassischen
Prasentation, sondern mit einem Welcome Drink, guten Gesprachen
und dem Gefiihl, einer Destination nah zu sein. Genau diesen Ansatz
verfolgen rtk, Reiseland und TVG mit ihrer neuen europaweiten Ver-
anstaltungsreihe ,,Feel the Destination & Chill“, die nach dem erfolg-
reichen Auftakt in Disseldorf auch in Briissel und Wien Station
machte.

Knapp 200 Reiseblroinhaberinnen, Expedientinnen und Expedienten,
touristische Nachwuchskréfte und Vertriebspartner erlebten die Tirkei da-
bei in einem Format, das bewusst auf Atmosphéare, personlichen Aus-
tausch und konkrete Vertriebsimpulse setzt — modern inszeniert und klar
auf den Reisebliroalltag ausgerichtet.

Europaische Reichweite trifft vertriebsnahe Vermarktung

Das Format ist bewusst fiir alle Reisebliros offen — unabhangig von einer
Zugehdrigkeit zur Kooperation — und biindelt die Vertriebskraft und Markt-
durchdringung der Netzwerke erstmals in einem europaweit angelegten
Roadshow-Konzept. ,Mit ,Feel the Destination & Chill* haben wir ein For-
mat geschaffen, das strategische Destinationsvermarktung, internationale
Reichweite und konkrete Unterstltzung fir den Reisebirovertrieb intelli-
gent miteinander verbindet. Reisebliros erhalten praxisnahe Verkaufsim-
pulse, wahrend touristische Partner von der europaischen Netzwerkstarke
und Marktdurchdringung von rtk, Reiseland und TVG profitieren®, erklart
rtk Geschaftsfiihrer Thomas Bdsl.

Erlebnis statt Frontalprasentation

Bereits beim Empfang mit ,Taste of Turkiye“-Welcome-Drinks und ent-
spannter After-Work-Atmosphare wurde deutlich, dass sich ,Feel the Des-
tination & Chill“ bewusst von klassischen Workshop-Formaten abhebt.
Statt langer Frontalprésentationen standen Erlebnischarakter, Begegnun-
gen und direkt verwertbare Verkaufsansatze im Mittelpunkt.

In den , Turkiye-Wissens-Hubs" erhielten die Teilnehmenden kompakte In-
formationen zu Trends, Produktneuheiten und aktuellen Entwicklungen
der Destination, erganzt durch konkrete Argumente flir Beratung und Ver-
kauf im Reiseblroalltag. Unterstitzt wurde die Veranstaltungsreihe von
der Turkiye Tourism Promotion and Development Agency.
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Nahtlos ging das Format anschlielend in den Networking-Teil ,Feel the
Destination & Chill“ Gber: Kulinarische Angebote, persdnliche Gesprache
und entspannte Begegnungen mit touristischen Partnern machten die
Roadshow zu einem Vertriebsformat, das Information und Emotion mitei-
nander verbindet.

Nach dem erfolgreichen Auftakt soll ,Feel the Destination & Chill“ 2027
weiter ausgebaut und perspektivisch auch fiir weitere Destinationen ge-
offnet werden.

Uber rtk

Als gréRte Reisebulrokooperation Europas umfasst die rtk Gruppe mit Hauptsitz in
Burghausen derzeit rund 3.900 Reisebliros und blindelt einen Umsatz von knapp
6 Mrd. Euro. rtk (Raiffeisen-Tours-Kooperation) bietet ihren Partnern nicht nur
professionelle und innovative L6sungen in den Bereichen Vertrieb, Marketing und
Technologie, sondern auch den Vorteil eines flachendeckenden Netzwerks.

Redaktionskontakt

Dr. Thomas Daubenbtichel

c/o DZ-CON

Tel.: +49 (0)170 6323891

E-Mail: thomas.daubenbuechel@dz-con.de

(Alle Foto: rtk)

,Feel the Destination & Chill“ in Brissel:

rtk ,-)



a

£ i
s
Y
\

&




,Feel the Destination & Chill“ in Disseldorf:
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Feel the Destination & Chill in Wien:




