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Presseinformation

Reiseburos zeigen Flagge

rtk setzt mit Social Media-Initiative neue Impulse fur
Turkei, Agypten und Zypern

Burghausen, 30. Madrz 2026. Mit einer gezielten Social Media-Initiative
setzt die rtk weitere Impulse im Vertrieb fiir die klassischen Zielge-
biete Tiirkei, Agypten und Zypern. Die MaBnahme ist Teil der Kam-
pagne ,,Reisebiiro wirkt.“, mit der die Kooperation die Beratungsleis-
tung stationérer Reisebiiros sichtbar macht und gezielt starkt.

Im Fokus steht dabei ein Ansatz, der so einfach wie wirkungsvoll ist: Rei-
seburos teilen ihre eigenen Eindriicke aus den Zielgebieten — authentisch,
personlich und aus erster Hand. Fotos und kurze Videos aus der Turkei,
Agypten oder Zypern sollen gezielt in den sozialen Medien ausgespielt
werden.

Um die Inhalte sichtbar zu blndeln und gezielt Reichweite aufzubauen,
sind die Reisebiros aufgerufen, je nach Zielgebiet den passenden Hash-
tag zu verwenden:

#TraumurlaubTlrkei
#TraumurlaubAgypten
#TraumurlaubZypern

und zusatzlich immer:
#Reiseblrowirkt
Authentizitat als starkstes Argument im Vertrieb

Hintergrund ist eine aktuell splirbare Nachfrageverlagerung in andere Ziel-
gebiete. Gleichzeitig zahlen die Tiirkei, Agypten und Zypern seit Jahren
zu den verlasslichen Bestsellern im Vertrieb mit einem breiten Angebot,
attraktiven Preis-Leistungs-Verhaltnissen und hoher Produktqualitat. ,Wir
sehen derzeit, dass sich die Nachfrage teilweise verschiebt. Gleichzeitig
ist absehbar, dass in stark gefragten Regionen perspektivisch Kapazitats-
engpasse und steigende Preise entstehen kénnen®, erklart Alexandra
Gartner, Bereichsleiterin bei rtk. ,Umso wichtiger ist es, auch Zielgebiete
wie die Tlrkei, Agypten und Zypern im Fokus zu halten und ihre Starken
aktiv zu kommunizieren.*

Genau hier setzt die Initiative an: Personliche Erfahrungen aus dem Rei-
seburo sollen Unsicherheiten bei Kundinnen und Kunden abbauen und
neue Nachfrageimpulse schaffen. ,Die aktuelle Situation zeigt sehr deut-
lich, wie wichtig fundierte Beratung und eigene Erfahrung sind“, so Gart-
ner.
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Dialog statt Standardlésung

Parallel intensiviert die rtk auch den Austausch mit ihren Partnerbiros wei-
ter. Uber eine aktuelle Umfrage wird gezielt der Bedarf im Vertrieb erho-
ben, um Unterstitzungsmaflnahmen passgenau weiterzuentwickeln. ,Ge-
rade jetzt entscheidet sich, wer Orientierung gibt und wer nur reagiert®,
sagt Gartner. ,Hier zeigt sich die Starke der Reiseburos: Sie geben Orien-
tierung, schaffen Sicherheit und fihren ihre Kunden aktiv durch eine unsi-
chere Situation. Genau das starken wir gezielt mit konkreten Maf3nah-

“

men.

Uber rtk

Als gréte Reiseblrokooperation Europas umfasst die rtk Gruppe mit Hauptsitz in
Burghausen derzeit rund 3.900 Reisebiiros und biindelt einen Umsatz von knapp 6
Mrd. Euro. rtk (Raiffeisen-Tours-Kooperation) bietet ihren Partnern nicht nur professi-
onelle und innovative Losungen in den Bereichen Vertrieb, Marketing und Technolo-
gie, sondern auch den Vorteil eines flachendeckenden Netzwerks.

Redaktionskontakt

Dr. Thomas Daubenbtichel

c/o DZ-CON GmbH

+49 (0)170 6323891
thomas.daubenbuechel@dz-con.de

rtk ,-)


mailto:thomas.daubenbuechel@dz-con.de

